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«Aunque estamos mal hechos, no estamos 
terminados; y es la aventura de cambiar y de 

cambiarnos la que hace que valga la pena este 
parpadeo en la historia del universo, este fugaz 
calorcito entre dos hielos, que somos nosotros.»

Eduardo Galeano
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Introducción

Escribir un libro sobre periodismo digital implica no perder 
de vista los avances tecnológicos y las últimas tendencias, que 
son además rápidamente cambiantes. El escenario delineado 
por la digitalización ofrece gran variedad de contenidos plas-
mados a través de formatos, aplicaciones y estructuras diver-
sas, y que van además dirigidas a un público amplísimo, pero 
también organizado según muchas variables. Porque también 
el público tiene ahora una gran capacidad de selección, de de-
cidir qué le interesa y qué contenidos y referentes va a seguir, e 
incluso qué contenidos va a contribuir a generar por sí mismo. 
Escribir sobre periodismo digital, al mismo tiempo, también 
requiere hacer un esfuerzo de concisión y revisión histórica. 
Es este un ámbito reciente, pero ya no podemos decir que re-
cién llegado. Innovador, pero no nuevo. Internet, desde que se 
abrió al uso comercial (1995), está a punto de cumplir treinta 
años, que son los años de recorrido del periodismo digital vin-
culado con Internet, que es el que evaluamos aquí.

Este es un libro que combina ambos parámetros. Es así por-
que es el producto de más de veinte años de experiencia docen-
te en las asignaturas «Internet para comunicadores» y «Perio-
dismo digital», de sucesivos planes de estudio de Periodismo 
en la Universidad de Valencia. El primer titular de la asignatu-
ra, Guillermo López García, elaboró un manual, publicado en 
2005 (Modelos de comunicación en Internet, editorial Tirant lo 
Blanch), que en su momento resultó esclarecedor (desde luego 
para su autor, y esperamos que para otras personas, y en parti-
cular estudiantes, también) para delinear las líneas de fuerza de 
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la comunicación digital, que entonces empezaba a desplegarse 
en un medio que aún era novedoso para la mayoría del públi-
co, y sin duda para los medios de comunicación social.

Diez años después, en 2015, vio la luz un nuevo manual 
de la asignatura (Periodismo digital: Redes, audiencias y modelos 
de negocio, editorial Comunicación Social), también elaborado 
por Guillermo López García, más nítidamente volcado en el 
periodismo y su adaptación a Internet que el anterior. Este 
libro recogía la evolución de los medios de comunicación y la 
práctica periodística en Internet en aquel momento, así como 
algunas tendencias de fondo de la comunicación digital, aspec-
tos estructurales y específicos que derivaban de su naturaleza.

El propósito del libro que presentamos aquí es continuar esa 
senda: ofrecer, para los estudiantes de Periodismo, así como 
para los profesores, investigadores y profesionales, una herra-
mienta útil para entender, interpretar y sintetizar las caracte-
rísticas del periodismo elaborado en y desde Internet, que en 
estos momentos (2024) es casi lo mismo que abarcar el perio-
dismo en su conjunto. El libro, elaborado por la actual titular 
de la asignatura de Periodismo Digital en la Universidad de 
Valencia, Dafne Calvo, conjuntamente con las aportaciones 
de sus antecesores en la misma (Guillermo López García y 
Joaquín Aguar Torres), busca condensar en sus páginas tanto 
las reflexiones vinculadas con el periodismo digital que po-
dríamos considerar más intemporales como las tendencias más 
innovadoras y recientes en periodismo digital.1

Precisamente por ello, el libro, dividido en seis capítulos, se 
estructura en dos partes nítidamente diferenciadas. La primera 
abarca los tres primeros capítulos, que abordan cuestiones más 

1  Es importante dejar constancia de la ayuda recibida desde la Generalitat 
Valenciana (CIAORG/2021/102), sin la cual la elaboración de este libro 
no habría sido posible. Un proyecto inicial de este libro surgió en el marco 
del XXVIII congreso de la Sociedad Española de Periodística, organizado 
en Valencia en junio de 2022 por el grupo de I+D Mediaflows y coor-
dinado, entre otras personas, por parte de los profesores Dafne Calvo y 
Guillermo López García.
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intemporales o reflexiones que dan cuenta de los orígenes y 
evolución de Internet y del periodismo digital. Estos tres capí-
tulos son similares a los que ya se desarrollaron en el manual 
publicado en 2015, y sus contenidos en muchos aspectos pro-
vienen del mismo, convenientemente actualizados. Los pro-
fesores Guillermo López García (capítulo 1) y Joaquín Aguar 
Torres (capítulos 2 y 3) han elaborado la mayor parte de los 
contenidos de estos tres capítulos, que abordan las característi-
cas específicas de Internet y la comunicación digital (capítulo 
1), los géneros digitales y la edición de contenidos periodís-
ticos para Internet (capítulo 2) y los rasgos esenciales de los 
periodistas y los medios digitales, centrándonos fundamental-
mente en el caso español (capítulo 3).

Los capítulos 4, 5 y 6 abordan cuestiones vinculadas con la 
innovación en el periodismo o con cambios recientes, aunque 
algunos con un largo recorrido, que no fueron trabajados (o lo 
fueron desde otra óptica) en el anterior manual de 2015. Es-
tos capítulos, fundamentalmente elaborados por la profesora 
Dafne Calvo, se centran en la naturaleza de las audiencias en 
Internet (capítulo 4); en destacar diversos enfoques o perspec-
tivas del periodismo particularmente influidas por Internet y 
la digitalización, como las filtraciones, la desinformación o el 
periodismo lento (capítulo 5); y, en fin, en desarrollar algunas 
de las últimas tendencias vinculadas con la práctica del perio-
dismo digital, como la Inteligencia Artificial o el blockchain y 
la gestión de datos. 

En definitiva, este manual de periodismo digital espera ser 
útil para el lector, ofrecer un panorama coherente y lo más 
completo que resulte posible del escenario que aborda e inten-
tar, en la medida de nuestras posibilidades, que las reflexiones 
y observaciones que contiene puedan resistir —al menos, un 
poco— el paso del tiempo. 

Valencia-Cardiff-Milán, enero-junio de 2024




