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Introduccion

OLivia L6PEz MARTINEZ
Universidad de Murcia

Los resultados recogidos en la presente obra son el fruto de dife-
rentes trabajos que han servido de base tedrico-practica para el
desarrollo de una investigacion sobre creatividad verbal. Dicha
investigacion se enmarca en el seno del proyecto de I+D+i Creativi-
dad verbal como dominio: disefio, validacion y aplicacion de una prueba
fundamentada en la comprension de textos (P1D2020-113731GB-100),
financiado por MCIN/AEI/10.13039/501100011033. Modalida-
des «Retos Investigacion» y Generacién de Conocimiento» (sin
financiacién FEDER). El proyecto se adscribe a uno de los clus-
teres de los Desafios Mundiales del Programa Horizonte Europa,
denominado Cultura, Creatividad y Sociedad Inclusiva (obj. 2),
concretamente a la linea estratégica nacional (obj. 3) sobre Cog-
nicién, Lingiiistica y Psicologia recogidos en la EECTI de 2021-
2027. Su meta es fomentar la generacién y el avance del conoci-
miento cientifico, asi como la investigacion de calidad en mate-
ria de psicologia educativa y comunicacion lingiiistica.

El proyecto aludido pretende contribuir a la excelencia en [+D+i,
puesto que la creatividad es una de las exigencias sociales del
siglo xx1, siendo el perfeccionamiento del pensamiento creativo
una meta que se encuentra al nivel de la competencia comuni-
cativa o de la digitalizacion. La creatividad verbal es uno de los
dominios especificos de la creatividad, dado que no existen co-
rrelaciones entre este dominio y el resto de los dominios especi-
ficos (Sternberg y Kaufman, 2018). Igual que no existe una sola
manera de ser inteligente, no existe una sola manera de ser crea-
tivo (Gardner, 2005); prueba de ello es que no se relacionan del
mismo modo las distintas inteligencias con los diferentes domi-
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nios de la creatividad (Bedoya, 2019). Existe en la investigacion
una tendencia a entender la creatividad como una habilidad de
dominio especifico, frente a una habilidad de dominio general
(Baer, 2012; Julmi y Scherm, 2016), donde seria posible conside-
rar una creatividad verbal.

Este dominio de la creatividad verbal posee el valor del pen-
samiento divergente en la resolucién de problemas, la produc-
cion y la creacion de ideas de contenido verbal. Por otra parte,
la creatividad verbal tiene que producirse en el ambito de la co-
municacién lingiiistica del conocimiento, al emplearse en tareas
verbales (Artola et al., 2010). La creatividad verbal favorece anti-
cipar y entender los matices de un texto, aplicar el conocimiento
adquirido a la realidad e, incluso, crear significado de manera
conjunta con el texto ya escrito por un autor. En el proceso de
comprension lectora, el lector no solo comprende, sino que ela-
bora un significado a partir de su interaccion personal con el
texto (Anderson y Pearson, 1984).

Con el paso del tiempo, la creatividad ha ido ganandose un
puesto en el seno de las sociedades actuales. En este sentido, el
Parlamento Europeo y el Consejo de la Unién Europea (2008)
ya declararon que el afno 2009 seria el Ao Europeo de la Crea-
tividad y la Innovacion en la Decisiéon n.° 1350/2008/CE, al sos-
tener que Europa debia reforzar sus capacidades de creatividad
e innovacién por razones sociales y econémicas, con el fin de
hacer frente al desarrollo de la sociedad. Se entiende la creativi-
dad como motor de la innovacién y como factor clave del desa-
rrollo de las competencias personales, laborales, empresariales y
sociales de todos los individuos en la sociedad, asi como de su
bienestar social. Con esta iniciativa se buscé que las sociedades
europeas apostasen por la creatividad y la innovacién, a través
de medidas como estimular la sensibilidad estética, el desarrollo
emocional, el pensamiento creativo y la intuicion desde las eta-
pas mas tempranas de desarrollo, incluida la atencion preescolar.
Ademis, se argumentd que el pensamiento creativo beneficiaba
a todos los contextos y ambitos, desde las disciplinas artisticas
hasta los descubrimientos cientificos y tecnolégicos, pasando
por el ambito social y econémico, de ahi su importancia en el
mundo laboral, escolar y social.

Por otra parte, debe destacar que la Organizacién para la Coo-
peracion y el Desarrollo Econémicos (OCDE, 2019), responsable
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del informe PISA (Programme for International Student Assessment),
incluye el pensamiento creativo como nueva competencia eva-
luable. En esta evaluacion del pensamiento creativo se incluyen
dos dreas temadticas de contenido, cada una de las cuales, a su
vez, se divide en dos dominios: a) Expresion creativa (dominios:
expresion escrita y expresion visual; b) Creacién de conocimiento
y solucién creativa de problemas (dominios: solucién de proble-
mas sociales y solucién de problemas cientificos).

Asimismo, entre las finalidades de la educacién, tal como se
recoge en el mismo predambulo de la Ley Organica 3/2020, de 29
de diciembre, por la que se modifica la Ley Organica 2/2006, de
3 de mayo (LOMLOE), se encuentra potenciar el desarrollo de la
creatividad.

En un sentido general, la creatividad se concibe como una
facultad que permite al individuo sobrevivir y progresar en la
sociedad cambiante y acelerada (Marina y Marina, 2013), debido
a su interés por explorar, inventar, conocer, cambiar e innovar.
Cualquier persona es creativa, aunque no todas lo son en la mis-
ma medida, ya que la creatividad puede ser desarrollada en dis-
tintos grados (Lopez y Martin, 2010). Asi, la creatividad es una
de las principales capacidades que todo individuo posee y un
pilar basico de su desarrollo, por lo que tiene que ser estimulada
en diferentes dmbitos (Vicente-Yagiie et al., 2022). La creatividad
no se caracteriza por producir simplemente ideas novedosas, sino
también logros que funcionen para su propésito.

La creatividad es el motor de cambio, la esencia de la innovacién,
el procedimiento de avance, la linea en la que esos dos mundos, lo
hecho y lo que queda por hacer, se tocan. (Corbalan, 2022, p. 18)

A lo largo de los diez capitulos que siguen, se realiza un re-
corrido por el proceso de investigacion de la creatividad verbal.
Tomando como punto de partida los fundamentos tedricos y me-
todologicos que sustentan el estudio de la creatividad en el campo
de la psicologia, se ofrece una panordmica completa y detallada de
las distintas investigaciones tedrico-practicas realizadas.

Asi, en el primer capitulo, titulado «El papel de la creativi-
dad en el ambito curricular», de Antonio José Lorca Garrido, se
desarrolla el papel de la creatividad en las distintas areas del cu-
rriculum. Se realiza un acercamiento a metodologias, técnicas y
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actividades para poder desarrollar el pensamiento creativo. Asi-
mismo, se abordan los distintos dominios de la creatividad que
son propios de cada drea de conocimiento, pues poseen un papel
fundamental en ellas.

En el segundo capitulo, «El pensamiento creativo en la ense-
nanza de la lengua y la literatura», elaborado por Olivia Lopez
Martinez y Laura Abellan Delgado, se expone la importancia de
la creatividad no solo como dominio general, sino, especialmen-
te, en el drea de la Lengua y la Literatura como dominio especifi-
co, en el contexto educativo. Desde esta area se especifica la ne-
cesidad de fomentar el gusto lector y enriquecer las experiencias
literarias del alumnado, a la vez que se explica como el desarro-
llo del pensamiento creativo puede ser la clave para involucrar al
alumnado en la lectura de textos literarios.

El tercer capitulo, «El museo del cuento: espacio creativo en-
tre el arte y la literatura», que tiene por autoras a Teresa Navarro
Romera y Maria Isabel de Vicente-Yagiie Jara, presenta una in-
vestigacion llevada a cabo con alumnado de educacién prima-
ria a partir del dlbum ilustrado Concertina y el dragon. Una vez
planteada a los lectores la tarea de dar forma al dragén que el
dlbum oculta, se analizan las ilustraciones realizadas por estos.
La interaccion de texto e ilustracion, mensajes y silencios ofrece
al lector la oportunidad de desarrollar su imaginacién a través de
la creacion de imdgenes en su mente.

El objetivo del cuarto capitulo, «Laboratorio artistico-mate-
madtico a través de la literatura», escrito por Verénica Navarro
Navarro y Maria Isabel de Vicente-Yagiie Jara, pretende disefar,
implementar y evaluar una propuesta de intervencién interdisci-
plinar dirigida al alumnado de educacién primaria, partiendo de
la literatura, a través de un laboratorio artistico-matematico. Di-
cha intervencion se sustenta en el album ilustrado menudo punto,
en la propuesta expositiva interactiva de la instalacién «menudo
punto» y en su laboratorio interdisciplinar dirigido a la compren-
sion de tres elementos geométricos (punto, linea y fractales).

El quinto capitulo, «Proceso creativo artistico y audiovisual a
través de los cuentos fantasticos de Philip K. Dick con alumnado
de altas capacidades», elaborado por Francisco Cuéllar Santiago,
expone los resultados de la investigacion sobre la creatividad y su
vinculacién en la creacion audiovisual a través de la experimen-
tacion en videoarte. Su objetivo se dirige a examinar la relacién
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de la literatura fantastica con el aprendizaje creativo mediante el
uso de la videocreacion en la etapa de educacion secundaria. El
estudio refuerza la necesidad de una alfabetizaciéon mediatica y
su importancia en el crecimiento personal del alumnado, fomen-
tando el gusto por la lectura, al involucrar la literatura fantastica
como obra de aproximacion.

El objetivo del sexto capitulo, «Creatividad de un modelo
poético-musical con proyeccion didactica hipertextual», de Ma-
ria Marco Martinez y Maria Isabel de Vicente-Yagiie Jara, se cen-
tra en elaborar, aplicar y analizar un modelo poético-musical
con proyeccion didactica hipertextual en educacién primaria. La
intervencion didactica con el alumnado se baso en la realizacion
de tareas literario-musicales (lecturas, audiciones, composicio-
nes, escritura creativa, dramatizaciéon), donde se aprovecho el
potencial didactico intertextual del dialogo semiético entre los
lenguajes literario y musical.

El séptimo capitulo, «Laboratorio de Creacion Teatral: crea-
tividad y dramatizaciéon en Espanol como Lengua Extranjera»,
realizado por Eva M.? Alarte Garvi y Maria Isabel de Vicente-
Yagiie Jara, destaca el valor de la dramatizacion en la ensefianza
de las lenguas. Se propone un Laboratorio de Creacién Teatral
que recoge, como enclaves basicos, el desarrollo de la creatividad
y la improvisacion para la realizacion de los talleres didacticos de
dramatizacion, en el contexto de la ensefianza del espafiol como
lengua extranjera. Se persigue traspasar la frontera del aula y de
la materia de estudio, otorgando al alumnado herramientas para
afrontar con mayor seguridad los procesos comunicativos.

En el octavo capitulo, «Desarrollo del autoconcepto a través
de técnicas creativas de dramatizacion», elaborado por Beatriz
Lopez Hernandez y Maria Isabel de Vicente-Yagiie Jara, se pre-
sentan una serie de actividades centradas en el desarrollo de la
dimension psicologica del autoconcepto, a través de técnicas
creativas de dramatizacién, dirigidas al alumnado de Educacion
Secundaria Obligatoria. Las actividades disenadas se dividen
en tres tipos: actividades de acercamiento progresivo a meta o
cumplimiento de expectativas, actividades de expresion asertiva
y control de pensamiento negativos, y actividades para el desa-
rrollo del estilo atribucional.

En el capitulo noveno, que lleva por titulo «Creatividad y co-
municacién publicitaria en la infancia», desarrollado por Angela
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Marin Bragado y Olivia Lépez Martinez, se aborda como la co-
municacién publicitaria, con sus estilos creativos, muestra unos
factores de influencia en el individuo que lo conducen a una me-
jora en sus aprendizajes. En el dambito publicitario, la creativi-
dad debe ayudar a resolver el problema de comunicacion entre el
anunciante y el consumidor. La publicidad es considerada como
uno de los mejores campos actuales para desarrollar la capacidad
creativa, asi como para el uso de técnicas creativas.

Por ultimo, el décimo capitulo, «Secuencias de composicion
escrita argumentativa en Espafol como Lengua Extranjera», de
Saida Baaziz y Maria Isabel de Vicente-Yagiie Jara, persigue di-
senar una secuencia didactica centrada en el desarrollo de es-
trategias de argumentacion para la ensenianza del espafnol como
lengua extranjera. Dicho estudio se enmarca en el contexto de la
Universidad de Argel 2, con el fin de fortalecer las capacidades
argumentativas del alumnado, dado el lugar fundamental que
ocupa la tipologia textual de la argumentacién escrita en los cu-
rriculums universitarios.

En definitiva, son necesarios los esfuerzos dedicados a la in-
vestigacion en la especificidad de dominio en creatividad verbal.
Con este libro hemos querido recopilar diferentes experiencias
que apoyan, desde el ambito tedrico-practico, la necesidad de dar
un paso mas en la investigacion sobre la creatividad verbal.
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La creatividad es una de las exigencias sociales del siglo xx.
En este sentido, debe destacarse la reciente inclusién en PISA
del pensamiento creativo como nueva competencia evaluable
(OCDE, 2019). Por otra parte, al igual que no existe una sola
manera de ser inteligente, no existe una sola manera de ser creati-
vo. Asi, a lo largo de los diez capitulos de este libro, se realiza un
recorrido por el proceso de investigacion de la creatividad verbal
como dominio especifico. Este dominio de la creatividad ver-
bal posee el valor del pensamiento divergente en la resoluciéon
de problemas, la produccién y la creacién de ideas de contenido
verbal. Asimismo, ayuda a anticipar y entender los matices de un
texto, a aplicar a la realidad el conocimiento adquirido e, incluso,
a crear significado de forma conjunta con el texto ya escrito por
un autor.

Tomando como punto de partida los fundamentos teéricos
y metodoldgicos que sustentan el estudio de la creatividad en el
campo de la psicologfa, esta obra ofrece una panordmica com-
pleta y detallada de las distintas investigaciones tedrico-pricticas
que se han llevado a cabo sobre esta cuestién.
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la educacién, la creatividad, el bienestar emocional y la com-
prension lectora.
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