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PRESENTACION

La presente obra incluye la jurisprudencia mas relevante pronunciada du-
rante 2022 por los érganos jurisdiccionales de la Unién Europea en materia de
marcas. Con esta publicacién se mantiene la linea continuista iniciada con los
“Cuadernos de Jurisprudencia Europea” que se editaron los afios 2020 y 2021
dentro de la “Coleccion de Propiedad Industrial” de la Editorial Reus.

La primera parte del libro, recoge las sentencias dictadas por el Tribunal
de Justicia que en el ano 2022 han sido un total de doce; todas ellas, relativas a
cuestiones prejudiciales planteadas por los tribunales nacionales.

Especialmente podemos destacar, las sentencias referidas al re-envasado de
productos farmacéuticos en donde el T] -ademds de hacer un importante repaso
ala doctrina mantenida en esta materia en sentencias anteriores- aporta nuevos
criterios para resolver la problematica derivada del nuevo régimen establecido
por el Cédigo comunitario de medicamentos para uso humano. También resulta
de indudable interés, la sentencia referente a la responsabilidad de las platafor-
mas de comercio electrénico por la venta de productos de terceros con posible
infraccién de marca.

La segunda parte se consagra a recoger una importante seleccion de senten-
cias del Tribunal General debidamente resumidas que, al igual que en el libro
de 2021, estan clasificadas y agrupadas en funcién del tema tratado como, por
ejemplo, cardcter distintivo o descriptivo, marcas de color, marcas de patrén,
marcas de forma (tridimensionales), mala fe, marcas engaosas, renombre, ries-
go de confusidn, uso de la marca etc.

La tercera parte recoge una recopilacién de una serie de principios generales
y criterios jurisprudenciales extraidos de las sentencias dictadas en el ano que
hemos centrado en cuestiones de Derecho material. Los correspondientes fun-
damentos juridicos de las sentencias se han ordenado de acuerdo con una clasifi-
cacién que, con una finalidad practica, recoge en extractos literales debidamente
identificados, la doctrina que se deriva de tales principios o criterios.



Jesiis Gomez Montero

La obra culmina con una referencia bibliografica de los libros y articulos
doctrinales que en materia de marcas han sido publicados en 2022 y principios

de 2023.
Madyid a 1 de mayo de 2023
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La presente obra incluye la jurisprudencia mds relevante pronunciada durante 2022 por los érganos
jurisdiccionales de la Unién Europea en materia de marcas. La primera parte incluye todas las senten-
cias dictadas por el Tribunal de Justicia; todas ellas, relativas a cuestiones prejudiciales planteadas por
los tribunales nacionales. La segunda parte abarca una importante seleccidn de sentencias del Tribunal
General clasificadas y agrupadas en funcién del tema tratado como, por ¢jemplo, cardcter distintivo o
descriptivo, marcas de color, marcas de patrén, marcas de forma (tridimensionales), mala fe, marcas
engafiosas, renombre, riesgo de confusidn, uso de la marca, etc. La tercera parte, se consagra a recopilar
una serie de principios generales y criterios jurisprudenciales ordenados de acuerdo con una clasificacién
que, con una finalidad préctica, recoge en extractos literales debidamente identificados por cada mate-
ria tratada, la doctrina que se deriva de tales principios o criterios. La obra culmina con una referencia
bibliogréfica de los libros y articulos doctrinales que en materia de marcas han sido publicados en 2022

y principios de 2023.
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