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PRESENTACIÓN

La presente obra incluye la jurisprudencia más relevante pronunciada du-
rante 2022 por los órganos jurisdiccionales de la Unión Europea en materia de 
marcas. Con esta publicación se mantiene la línea continuista iniciada con los 
“Cuadernos de Jurisprudencia Europea” que se editaron los años 2020 y 2021 
dentro de la “Colección de Propiedad Industrial” de la Editorial Reus.

La primera parte del libro, recoge las sentencias dictadas por el Tribunal 
de Justicia que en el año 2022 han sido un total de doce; todas ellas, relativas a 
cuestiones prejudiciales planteadas por los tribunales nacionales.

Especialmente podemos destacar, las sentencias referidas al re-envasado de 
productos farmacéuticos en donde el TJ -además de hacer un importante repaso 
a la doctrina mantenida en esta materia en sentencias anteriores- aporta nuevos 
criterios para resolver la problemática derivada del nuevo régimen establecido 
por el Código comunitario de medicamentos para uso humano. También resulta 
de indudable interés, la sentencia referente a la responsabilidad de las platafor-
mas de comercio electrónico por la venta de productos de terceros con posible 
infracción de marca.

La segunda parte se consagra a recoger una importante selección de senten-
cias del Tribunal General debidamente resumidas que, al igual que en el libro 
de 2021, están clasificadas y agrupadas en función del tema tratado como, por 
ejemplo, carácter distintivo o descriptivo, marcas de color, marcas de patrón, 
marcas de forma (tridimensionales), mala fe, marcas engañosas, renombre, ries-
go de confusión, uso de la marca etc.

La tercera parte recoge una recopilación de una serie de principios generales 
y criterios jurisprudenciales extraídos de las sentencias dictadas en el año que 
hemos centrado en cuestiones de Derecho material. Los correspondientes fun-
damentos jurídicos de las sentencias se han ordenado de acuerdo con una clasifi-
cación que, con una finalidad práctica, recoge en extractos literales debidamente 
identificados, la doctrina que se deriva de tales principios o criterios.
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La obra culmina con una referencia bibliográfica de los libros y artículos 
doctrinales que en materia de marcas han sido publicados en 2022 y principios 
de 2023. 

Madrid a 1 de mayo de 2023
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La presente obra incluye la jurisprudencia más relevante pronunciada durante 2022 por los órganos 
jurisdiccionales de la Unión Europea en materia de marcas. La primera parte incluye todas las senten-
cias dictadas por el Tribunal de Justicia; todas ellas, relativas a cuestiones prejudiciales planteadas por 
los tribunales nacionales. La segunda parte abarca una importante selección de sentencias del Tribunal 
General clasificadas y agrupadas en función del tema tratado como, por ejemplo, carácter distintivo o 
descriptivo, marcas de color, marcas de patrón, marcas de forma (tridimensionales), mala fe, marcas 
engañosas, renombre, riesgo de confusión, uso de la marca, etc. La tercera parte, se consagra a recopilar 
una serie de principios generales y criterios jurisprudenciales ordenados de acuerdo con una clasificación 
que, con una finalidad práctica, recoge en extractos literales debidamente identificados por cada mate-
ria tratada, la doctrina que se deriva de tales principios o criterios. La obra culmina con una referencia 
bibliográfica de los libros y artículos doctrinales que en materia de marcas han sido publicados en 2022 
y principios de 2023. 

Jesús Gómez Montero es Licenciado en Derecho por la Universidad de Santiago de Compostela 
(1976). Amplió sus estudios de especialización en Propiedad Industrial en el Departamento de Dere-
cho Mercantil e Instituto de Derecho Industrial de la mencionada Universidad. En 1980, ingresó por 
oposición en el cuerpo de Letrados del Registro de la Propiedad Industrial (en la actualidad, Oficina 
Española de Patentes y Marcas) donde desempeñó su actividad hasta 1994, en varios puestos de res-
ponsabilidad; especialmente en el Departamento de Estudios y Relaciones Internacionales. En 1995, 
se integró en la Firma ELZABURU donde ejerció la profesión de abogado hasta 2019. Paralelamente, 
entre 1981 y 2017, desempeñó una actividad docente como Profesor de Derecho de la Publicidad en 
la Facultad de Ciencias de la Información de la Universidad Complutense. Está colegiado en el Ilustre 
Colegio de Abogados de Madrid (como abogado no ejerciente). Es autor y coautor de varios libros y ar-
tículos y, en la actualidad, ejerce su actividad académica mediante su colaboración con diversas revistas 
e instituciones relevantes en el sector de la propiedad industrial.

C
ua

de
rn

os
 p

rá
ct

ic
os

  d
e j

ur
isp

ru
de

nc
ia

 eu
ro

pe
a (

M
ar

ca
s)

 2
02

2
Je

sú
s G

óm
ez

 M
on

te
ro

https://www.editorialreus.es/libros/cuadernos-practicos-de-jurisprudencia-europea-marcas-2022/9788429027419/

	Cubierta
	Títulos publicados
	Créditos
	Presentación
	Índice
	Contracubierta



