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El comercio rural en la encrucijada

Presentacion

El presente informe se inscribe en la linea de investigacion del Grupo UDERVAL — Unidad de
Desarrollo Rural (Instituto Interuniversitario de Desarrollo Local, Universitat de Valéncia) sobre
dindmicas en territorios rurales interiores. Surge de la confluencia de tres ambitos. En primer lugar, del
proyecto de investigacion financiado por la Agencia Estatal de Investigacion (MCIN/ AEI
/10.13039/501100011033), del Ministerio de Ciencia e Innovacion (PID2020-114554RB-100 -
DESPOBLACION), del cual Javier Esparcia es Investigador Principal. En segundo lugar, de una
encuesta especifica de habitos de consumo, realizada en el marco del convenio de colaboracion entre la
Diputacion de Valencia y la Universitat de Valéncia. En tercer lugar, surge del analisis de la oferta
comercial en la provincia de Valencia, llevado a cabo por el Consejo de Camaras de la Comunidad
Valenciana — PATECO.

Por tanto, puede decirse que este trabajo, aunque sea fruto directo del esfuerzo del personal
investigador de la Universitat de Valéncia que ha participado en el mismo, es, ante todo, el resultado de
la confluencia y participacion de las otras tres instituciones, la Agencia Estatal de Investigacion del
Ministerio de Ciencia e Innovacion (a través de la financiacion del Proyecto de Investigacion), la
Diputacion de Valencia, a través de su Delegacion de Desarrollo Rural y Politicas contra la
Despoblacion (a través de la financiacion parcial de la encuesta y del feedback sobre los resultados), y
el Consejo de Camaras de la Comunidad Valenciana — PATECO (que ha puesto a nuestra disposicion
el material elaborado sobre la oferta comercial en la provincia de Valencia).

El trabajo toma como punto de partida las lineas de investigacion de la Unidad UDERVAL. En
concreto, fue en el marco del proyecto financiado por la AEI donde se considero prioritario abordar las
transformaciones del comercio en zonas rurales de baja densidad. En estas areas la pérdida de poblacion
se suma el deterioro de los servicios, especialmente los comerciales, dando lugar a un circulo vicioso de
consecuencias muy negativas sobre la cohesion territorial y la calidad de vida de la poblacion que vive
y trabaja en estas zonas rurales interiores.

Por ello, y aprovechando el acuerdo de colaboracion con la Diputacion de Valencia, se disefio
una encuesta detallada para analizar los hdbitos de consumo en el interior de la provincia de Valencia.
Los técnicos de la Diputacion (en particular su responsable, D. Fidel Garcia) colaboraron estrechamente
y realizaron un seguimiento continuado de los trabajos.

Paralelamente, se incorpord la perspectiva de la oferta mediante la informacidén puesta a
disposicion por el Consejo de Camaras — PATECO, como se ha sefialado. Esta informacion deriva de
un trabajo no publicado, realizado también con la colaboracion de la Diputacion de Valencia. El informe,

con una base fundamentalmente estadistica, ofrece una fotografia actualizada de la estructura comercial
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J. Esparcia, C. Herraiz, C. Losilla, S. Bellés, J. Escribano, J. Pla, N. Vercher y A. Buciega

provincial, con especial atencion a los municipios definidos oficialmente por la Generalitat Valenciana
como en riesgo de despoblamiento (segln la Circular 1/2025 de la GVA).

El equipo de trabajo que ha participado en esta publicacion ha estado dirigido por el profesor
Javier Esparcia. En los diferentes apartados sobre el analisis de los habitos de consumo, el profesor
Jaime Escribano particip6 en el disefio de la encuesta; la Dra. Cristina Herraiz realiz6 una primera
explotacion de la informacidn y redacté un borrador inicial que sirvid de guia para este informe. Celia
Losilla ha sido la responsable del tratamiento estadistico y de la puesta a punto de las bases de datos, de
las que proceden la mayor parte de las 35 tablas y 27 figuras incluidas. En la fase de oferta, el Dr. Sergio
Bellés, a partir del documento de base del Consejo de Camaras — PATECO, elaboré buena parte del
apartado sobre oferta comercial y de servicios y reviso otros contenidos. El resto del equipo ha
colaborado en la revision critica de diversos apartados y en la incorporacion de sugerencias al texto
final. Javier Esparcia asumio la redaccion final. Con todas estas colaboraciones se ha hecho posible el
presente ejercicio de diagndstico aplicado, analisis y reflexiones derivadas, en el que, principalmente,
se combina evidencia reciente sobre patrones de consumo y estructura de la oferta en el interior
valenciano.

Los autores reiteran su agradecimiento por la financiacion de la Agencia Estatal de Investigacion
y de la Diputacion de Valencia, asi como la colaboracion y la puesta a disposicion de la informacion de

base por parte del Consejo de Camaras de la Comunidad Valenciana — PATECO.

Nota: Para la preparacion y revision de este trabajo se ha contado con el apoyo de herramientas de inteligencia
artificial generativa. Estas se han utilizado con fines de apoyo en la revision del texto original, bajo la
supervision y criterio final del equipo investigador. La responsabilidad ultima sobre los contenidos, el analisis
y las conclusiones corresponde en todo momento a los autores de la publicacion.
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